Los mercados de alimentos tradicionales colombianos, las
° "Galerias”, son protagonistas del entorno alimentario de la
y % LJ ciudad. La asequibilidad, la accesibilidad, la conveniencia de la

o~ preparacion y de los ingredientes en las Galerias desemperfian

. ﬁ ﬂ un papel importante en la eleccion de los alimentos, la dieta y, en
A I I I a n c e consecuencla, la nutricion y la salud de las personas. Este es el
Biover Sity & CIAT CGIAR caso de la Galeria El Porvenir en Cali, Colombia. El flujo de

alimentos y los pertiles del consumidor y el vendedor promedio
se muestran en estos resultados de investigacion.
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La seccion campesina es una particularidad de la Galeria &, b O
El Porvenir, no la tienen todos los mercados de la ciudad de  \Q% J \QY 89/ \S¥

este mismo tipo. El flujo de alimentos hacia esta seccion es
todavia un area potencial de estudio. Campo
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