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Cục An toàn thực phẩm là cục chuyên ngành thuộc Bộ Y

tế, thực hiện chức năng tham mưu, giúp Bộ trưởng Bộ Y

tế quản lý nhà nước và tổ chức thực thi pháp luật về lĩnh

vực an toàn thực phẩm thuộc trách nhiệm của Bộ Y tế

được phân công quản lý trong phạm vi cả nước.



Theo Luật An toàn thực phẩm và Nghị định số

15/2018/NĐ-CP ngày 02/2/2018 của Chính phủ quy

định chi tiết một số điều của Luật An toàn thực

phẩm, công tác an toàn thực phẩm được giao cho 3

Bộ: Y tế, Nông nghiệp và Công Thương quản lý.



Bộ Y tế chịu trách nhiệm quản lý về thực phẩm

chức năng, phụ gia thực phẩm, chất hỗ trợ chế

biến, thức ăn đường phố, nước uống đóng chai,

nước khoáng thiên nhiên.



Bộ Nông nghiệp và phát triển nông thôn

chịu trách nhiệm quản lý toàn bộ việc sản

xuất, chế biến, lưu thông các sản phẩm từ

nông nghiệp (18 nhóm ngành hàng): ngũ

cốc, thịt và các sản phẩm từ thịt, thủy sản và

sản phẩm thủy sản, rau, củ, quả và sản

phẩm rau, củ, quả, trứng và các sản phẩm

từ trứng, sữa tươi nguyên liệu, mật ong và

các sản phẩm từ mật ong, thực phẩm biến

đổi gen, muối và các nông sản thực phẩm.



Bộ Công Thương chịu trách nhiệm quản

lý 8 nhóm ngành hàng: rượu, bia, nước

giải khát, Sữa chế biến và các sản phẩm

từ sữa, dầu thực vật, bột, tinh bột, bánh,

mứt, kẹo, dụng cụ, vật liệu bao gói, chứa

đựng thực phẩm trong quá trình sản

xuất, chế biến, kinh doanh thực phẩm

thuộc lĩnh vực được phân công quản lý.



Với chức năng quản lý nhà

nước, tổ chức triển khai thực

thi pháp luật về an toàn thực

phẩm, Cục an toàn thực phẩm

luôn chú trọng công tác tuyên

truyền chủ trương, chính sách,

pháp luật về an toàn thực

phẩm, đảm bảo sự đồng thuận

xã hội.



Các kênh truyền thông chính:

1.Truyền thông đại chúng

2. Truyền thông trực tiếp



1.Truyền thông đại chúng: gồm truyền hình, phát thanh, báo điện tử, báo in….

- Hằng năm, phối hợp với các cơ quan báo đài để thực hiện công tác truyền thông an

toàn thực phẩm; xây dựng các thông điệp truyền thông đảm bảo an toàn thực phẩm

vào các dịp cao điểm như Tết, Tháng hành động vì an toàn thực phẩm…

- Phối hợp tuyên truyền tại các chương trình chuyên đề phổ biến pháp luật (ví dụ như

chương trình game show sức nước ngàn năm), xây dựng dưới dạng tiểu phẩm để

minh họa các quy định pháp luật.

- Trang thông tin điện tử của Cục (vfa.gov.vn): thông tin quản lý, cập nhật các văn

bản quy phạm pháp luật, thông tin phổ biến kiến thức, các cảnh báo an toàn thực

phẩm trong nước và quốc tế; công khai các thông tin vi phạm về an toàn thực phẩm.





2. Truyền thông trực tiếp:

Ngoài các kênh thông tin đại chúng, Cục cũng phối hợp với

các cơ quan, đoàn thể triển khai truyền thông trực tiếp thông qua

các buổi hội thảo, nói chuyện chuyên đề về an toàn thực phẩm. Ưu

điểm của hình thức này là có thể trao đổi thông tin, trực tiếp đối

thoại, trả lời trực tiếp các vấn đề đối tượng quan tâm. Hạn chế

của kênh truyền thông này là thông tin, thông điệp chuyển tải tới

nhóm đối tượng nhất định.



3.Tài liệu truyền thông:

Để đảm bảo phổ biến, thống nhất thông điệp truyền thông, nội

dung truyền thông, Cục đã xây dựng một số tài liệu phổ biến tới địa

phương. Ví dụ trong thời gian vừa qua, dịch covid-19 diễn ra, ảnh

hưởng tới mọi mặt trong đời sống. Cục phối hợp với Viện Dinh dưỡng

Quốc gia xây dựng tờ rơi “Bảo đảm an toàn thực phẩm bếp ăn tập thể,

nhà hàng phòng chống dịch Covid - 19”; “Bảo đảm an toàn thực phẩm

đối với chợ, siêu thị trong phòng chống dịch Covid - 19”; “Bảo đảm an

toàn thực phẩm đối với gia đình trong phòng chống dịch Covid - 19”.









4. Về truyền thông nguy cơ:

An toàn thực phẩm ảnh hưởng tới sức khỏe, kinh tế, phát triển

xã hội và quan hệ quốc tế. Để đảm bảo thông tin thống nhất, Bộ Y tế

giao Cục trưởng Cục An toàn thực phẩm là người phát ngôn trong lĩnh

vực an toàn thực phẩm thuộc trách nhiệm quản lý của Bộ Y tế.

Khi phát sinh vấn đề về an toàn thực phẩm, thông điệp truyền

thông nguy cơ được xây dựng trong quá trình phân tích nguy cơ, dựa

vào đánh giá nguy cơ và quản lý nguy cơ.



Một số khó khăn trong việc quản

lý thông tin hiện nay:

- Xu hướng mua sắm trực tuyến

qua mạng bùng nổ dẫn đến khó

quản lý về nguồn gốc, xuất xứ

- Mua qua truyền miệng phát

triển

- Hội thảo, hội nghị kèm tư vấn,

bán hàng







Trân trọng cám ơn quý Đại biểu đã lắng nghe chia sẻ thông tin !


